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*01.11.2010- Heute Heute:
Werbeagentur Goodmengroup, Miinchen

*01.05.2010-31.10.2010
Werbeagentur Proxenos, Miinchen

*01.11.2009-30.04.2010
Werbeagentur Eiler2, Miinchen

*01.02.2009-31.10.2009
Bayerisches Rotes Kreuz,
Minchen (Zivildienst)

*01.05.2008-31.10.2008
Werbeagentur McCann Erickson, Miinchen

+2004-2008 _
Akademie U5, Abschluss

*12.05.2003 - 23.05.2003
Werbeagentur Wiesmaier, Miinchen

*1994-2004
Volks-/ Hauptschule, Qualifizierter
MARC DILLINGER Hauptschulabschluss
g. 18.03.1988
Miinchen
------------------------------------------------------------------------ Start
a. Glasstrafe 12

80995 Miinchen

i 0160/97273803
e. marc.dillinger@gmx.de

i www.md1803.de

O o o O O O S O O O O o O S O o o O O S O S o S S O S o A O T O o O S O o S S 02



Diese Spezialiesierungen zeichnen mich aus:

Ideenfindung, Layouterstellung, Photoshooting, Bildbearbeitung,
Raw-Entwicklung, Reinzeichnung, Webdesign, Logo-Entwicklung, Pitch-Erfahrung

5%
30% +PPT 5%

Freunde/Familie +

' + Word
35% 35% 20%
+ Leidenschaft/Wissen Photoshop CS5 + + |llustrator CS5
WAS IST MIR PROGRAMM
WICHTIG? KENNTNISSE

35% 35%
+ Teamgeist + Indesign CS5

Auf folgenden Etats durfte ich bereits arbeiten:

Microsoft, Carl Zeiss, Borse Stuttgart, Weihenstephan, CSU, Siemens, BMW, Steinbeis Papier,
Avery Zweckform, Avnet, HSE 24, Immowelt.de, Dermapharm, Rheila, Tiroler Nussol, Mydays,
Bayerische Handwerkskammer, Strasser Capital und zahlreiche Mittelstandische Unternehmen
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Kunde:
Verlustriickerstattung.de

Verlustriickerstattung.de Meine Aufgabe: |
- Y Konzipierung des Unternehmensauftritts.
e ' Logo, Briefausstattung, Website, Din Lang Flyer

www.verlustriickerstattung.de

Verlustriickerst:

Herbert Pachner

+ Visitenkarten

Verlustriickerstattung.de

ulorum victor universis devictus*

+ Din Lang Kuver + Complimentcard
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Falsch beraten? Geld verloren?

e vt g et

+ Index

cherstatiung,de

Cheruns Tatigkeit

Unsere Phiknaphic

-

+ Unterseite T
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- Antprachpariner

Darvecivs Hhuster Frojed smanager

Unser Angebot

en Vel drckerstatiung sl Ansprechparine
1 Arrwat, der fir Vidkury ek eritatiung de
n Varkiatrickeestattung e

W keaufan nach Prfung Bes miglches Anspriche an und
wi tragen ale Fechtskost "

ien und bai Veriust des Viefsh-
gegraniazhan Amwalls kg die

Krairecht, solinge iche
widan sind Virkattruch-
srtiencht

in et in 2011 aus,
spriche vartalen

+ Din Lang Flyer

Deutsche Bausparkasse Badenia AG,
Karlsruhe
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ﬂ {3 STEINBEIS

Papisr mit bactan Wartan

GOODMEN!

Dokumentation Steinbeis
2010 September bis Januar 2011

{, STEINBE\S
| ———————
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Kunde:
Steinbeis Papier

Projekt:
Dokumentation

Meine Aufgabe: X
Konzeptierung der visuellen Darstellung der
Dokumentation.

+ Steinbeis Dokumentation
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+ Index + Unterseite Deutscher

' Nachthaltigkeitspreis *

~— ~— A —

Kunde:
Steinbeis Papier

Projekt:
Microsite zum Deutschen Nachhaltigkeits-
preis 2010

Meine Aufgabe:
Konzipierung und Gestaltung der Microsite in

Anlehnung an die Imagekampagne.

www.oeko-revolution.de

+ Unterseite

Oko-Manifest '
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£/ STEINBEIS
Papier mit besten Werten
Kunde:

Asthetisch, 6kologisch, wirtschaftlich - Steinbeis Papier

was bringt Green Publishing?
Projekt:

Green Publishing

// Meine Aufgabe:

Konzipierung des Newsletter-Templates

g zum exkl Praxi i inbeis und Star C

Sehr geehrte Frau Mustermann,
Sehr geehrter Herr Mustermann,

was kénnen Verlage, Medienhduser und Publisher von einem Recycling-Magazinpapier
erwarten? 100 % Leistung, 100 % Qualitat? Bringen okologisch hochwertige LWC Papiere
Imagepunkie und wie reagieren Leser auf Oko-Formate?

Fragen, die auch den Steinbeis als er sich Mitte der 70er zu
einer .industriellen . Und die wvon Fri

auf Recyclingpapiere aus 100 % Altpapier umslellte, ein bis dahin unbedeutender Rohstoff
in der Wertschopfungsketie.

Aus dem Oko-Revolutiondr Steinbeis ist Europas Marktfihrer fiir grafische
Recyclingpapiere aus 100 % Altpapier geworden. Und aus Green Publishing ein
wirtschaftiich attraktives Modell

Was kénnen Sie von Green Publishing erwarten? Steinbeis und Star Cooperation
laden Sie herzlich ein zu einer exklusiven Expertenrunde am 10. Mérz 2011 im Praxis-
seminar in Glickstadt.

Erfahren Sie mehr liber sine ungewdhnliche Industrie-Karriere. Freuen Sie sich aufl
renommierte Referenten, die iiber Oko-Asthetik, Oko-Bilanz-Werte und die gesamte
“grine Produktionskette” referieren. Und erleben Sie eine der modemsten integrierten
Fabriken in Europa.

Weitere Inf zum P und zur erhalten Sie
unter dem Link: www sip de/gres i

‘Wir freuen uns auf Siel

- s
e -
- -
- ol
e
»
\
- s \u 3

+ Green Publishing Newsletter
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Handieripunge Presse  Multimedia  Karriere LG | o |

{) STEINBEIS

7 MAGAZINPAPIERE = 7 BUROPAPIERE | /7 (KO-MANIFEST = 7 UNTERNEHMEN Papier mit besten Werten

Beste Oko-Bllnaz-Werte bei CO2-Ausstol, Energie- und
Wasserverbrauch

+ mehr

9

+ Unternehmens Relaunch der h

Unternehmens-Website Steinbeis Papier

— . - -
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{, STEINBEIS

# MAGAIMMAPERE | FRURCPARURD | FOIGAMANIFISI | # UNTOESONMIN

OIE MAGAZIN Kunde:
‘i;;:’ R Steinbeis Papier
N Projekt:
e 22 2 G Relaunch der Unternehmens-Website
Meine Aufgabe:

OIE Magazin ROBINSON Katalog
Formr B

Konzipierung der Bildsprache, der jeweiligen
Teilbereiche.

ne bunc'!'. ;

azl e e Konzipierung der visuellen Darstellung der

g, Unternehmens-Website Steinbeis Papier.

+ Unterseite
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AVERY®
(Bweckform

- J‘

Dokumenation
2010 - 2011
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340502011 DOKUMENTATION AVERY ZWECKFORM

‘ Kunde:

Avery Zweckform

Projekt:
. | Asien | : ? Dokumentation
4 L = | Aslen
s & =]
o : $ % . Meine Aufgabe:
v 4 ™ S E,r, A Konzipierung der visuellen Darstellung
i 81z 7 der Dokumentation
we il 5
>
'..

o

Fotoshooting Produktverpackung
Konzeption, Umsetztung, Bildbearbeitung

GOODMENAOUP

0023

+ Avery Zweckform Dokumentation
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AVERY® AVERY"
ckform eckform

Damit planen Sie auf der Uberholspur: Kunde:

Erfolg ist planbar. s :
Lictaly Das Organisations-Komplettpaket, das Zeit spart. Ave ry Zweckform

Mit den perfekten Helfern
fiir lhre Events.

Projekt:
Inboxflyer Namensauszeichnung

Meine Aufgabe:
Layout des Inboxflyers

Mettez toutes les chances de votre coté en
utilisant les bons outils pour vos événements.

3 Tipps, mit denen Sie bei lhren Events gldnzen.

B arste Dindeuc cahin, Sparea Sla skch dan Oreck. Zalgen Sia, wo e lang goht.
“Tiept: hochm g «Tipp 1 i Aesschinde

e Exikatten

aus Acetatsedde, Kowr erlelchtest Tellneh-

Jum Anbiingen auf der Klesdung. enti i D Badgen sdhisify
Einfaches Beschrifiea d Sie Harmens- Sie dalilr Klebstoftireie Haft-Schilder

loser Soltwaselésungen. schibder saube wee schnel von Awery Zweckioem.

nsTaleat!
wewew caganinations-talest da

e
2 Viebe Blfveiche Tipps auc

201 Ay Dormison Eomponation.

+ Inboxflyer Namensauszeichnung
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Anna von Avery Zweckform empfiehlt:

Ordnung ist der halbe Job.

Und voll des Lobes wert.

Teamgeist ist Ihnen wichtig? Dann ersparen Sie lhren
Kollegen das Suchen, wenn Sie im Urlaub, auf Fort-
bildung oder nicht direkt greifbar sind. Sorgen Sie
fiir eine perfekte Ubergabe und Ubersicht. Bringen
Sie Ablage, Akten & Co. in Ordnung! Mit definierten
Farbcodes bei tempordren Projekten, auf Ordnern,
Ablagefichern oder Dokumentenmappen sorgen Sie
fiir die optimale Orientierung. Auf den ersten Blick.

www.organisations-talent.de

Einfach Ordnung,
einfach entspannt.

Entdecken Sie lhr
rganisationsTalent

+ Avery ZweckformBooklet

So schin klar, Wetter grau?

Alltag grau? Aktenordner grau?
Premium Design 2inl Ordner-
Etiketten sorgen fiir ein modernes,
ansprechendes Erscheinungsbild.
Und zeigen sofort, wo was ist. So
filhlen Sie sich im Biiro gleich wohl.

Einfach wiederfinden

Tipp:

Wer, wann, wo und
was? Schluss mit den
Ratespielen! Entlasten
Sie lhren Kopf. Uber-
lassen Sie Etiketten
und Haftnotizen die
Memoryfunktion.
Schnell beschriftet
oder bedruckt, kleben
Sie gut sichtbar.

Kunde:
Avery Zweckform

Projekt:
Booklet

Meine Aufgabe:

Erfolg ist planbar. Die Termine
dringen, die Kunden auch. Mit

den farbigen Stick&Lift-Etiketten
setzen Sie schnell Prioritdten,
Einfach laufende Vorgdnge nach Ter-
minen oder Produkten iibersichtlich
ordnen und auf Wiedervorlage legen.

Reinzeichnung des 28-Seiten-Booklets
sowie Uberprifung und Druckabnahme an

der Druckmaschine.
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Kunde:
Babyfreundliche Apothekte

Projekte:
verschiedene Infobroschiiren

Meine Aufgabe:
Gestaltung von verschiedenen Publikationen
gemass der Cl-Richtlinien.

Baby-freundliche

apotheke..
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BaBYs ERSTAUSSTATTUNG
ERNAHRUNG IN DEF Informationsbroschiire STUTZUNG BEI ZU
Infoermationsbroschiire IFLUSS ODER ZU
NDEREFLEX

N

N

1S,

Verein Babyfreundiche Apothake?

+ Layouts verschiedener Handouts + Verschiedene Seiten der Imagebroschiire
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Unterwegs mit dem Baby

Wann Sie mit Ihrem Baby auf Achse gehen,
nshmen Sie heilles, abgekochtes Wasser in
einer sauberen Thermoskanne und in einem
anderen Gefal portionientes Milchpulver mit.
Fillen Sie heifes, abgekochtes Wasser in eine
saubers Thermoskanne. Zum Herstellen der
Milchnahrung bengtigen Sie noch eine wei-
tere sterilisierte Babyflasche, die Sie bis zum
Gebrauch mit Deckel schitzen. Manche Mit-
ter nehmen zus#tzlich bemits abgekihltes,
abgskochies Wasser mit, um rasch mit sinem
i auf

Trinktemperatur zu bringen. Sie werden schon
bald ein Gefuhl bekommen, wie viel heifles und
kaltes Wasser Sie fiir die Milchzubereitung be-
notigen um die Wartezeit fir Ihr Baby auf ain
Minimum zu reduzieren.

+ Infobroschiire zum Thema Flaschenfiitterung, 32-seitg
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Ho nig und Aha rrsirup ksnnen Botulism us S po-
ren enthalten, die das kindliche Darmsystem
noch nicht abwehren kann. Sie kannen daher
eine Gefahr fir 280glinges darstelen

Speizen, dizaus rohen Eiern, mhem Fiszhodsr
rohem Fleisch hergestelll werden, kdnnen kon-
taminiert s2in mit Listerien, Salmonelien odsr
anderen Krankheitskeimen und zu emsthafen
Erkmnkungen beim Kind flhren.

Kochen fiirs Baby

Ungecignete

Lebensmittel
im ercten Jahr

Auch2ak und sakhattige Lebersminel [Biezel,
Krabbergeback, Gepdkehes, eto ), verrbete-
te Feischwaten (Bchinken, Speck, Wurst, etc)
und stark oder scharf gew irzte 2 peisen solten
2i lhrem Baby mochvorentraltsn.

Fettedwmisrte  Lebensmittel,  zuckerhaltioe
Speisen [Blkigkeiten, Kuchen, etc) und Ge-
tranke [Limoraden, urmerdinne 2&fte), koffe-
infaltige GetrdEnke und Allo hol stelensin Tabu
inder 23uglingsarrahung dat

leicht gemacht

Faulen SBiedie Zutaten, insbesondere O bst und
Gemise, immer frisch. 80 sind die Produkte
roch réhrstoffreich. Damit [hr Baby nicht mit
zu hohen Mittatkonzentratio nen ocder Dnge-
mitteln belbstet wird, soliten Sie die Nahmngs-
mittel ausschliellich in Bio-0 ualitt besomgen

Achten Sk auf guis Hygiens in der Kiche:
Atbersflachen, Kichengetate und Geschirr
solien immer insuberem Zustand sein.

Garen 3 die Futaten mit nur wenig Wasssr
und &0 kuiz wie maglich, dann haben Sie nur
einen genngen Yitam in- und Minetalstoffvedust.

Wenn Skie grokere Mengen adf einmal hetstel-
len wollen, so kannen Sie die Speks portions-
wekse dnfrisren. Am besten eioenen sich dazu
kleine P Bstikpefabe oder Esw drfekchaken mit
Deckel Bei -18'C konnen S den Brei zwei
Monate aufbewahen. Im Kihkchtank solten
S vorgekochten Babybel nur enen Tag auf-
heben.

Tauen Sieden Babybiel dirgkt var dem Fittern
auf und erwdrmen i ihn im Flaschernwérmer
oder im Wasserbad. Die Mikiowele signet sich
weniger fir Babyrahrung, oenn sie erhitt das
Kochgut ungleichmalig. An den sshr heilten
Stellen kann sich Ihr Baby ganz keicht werbren-
nen, s=lbst wenn Sie das Essen worher gut um-
rihren,

+ Infobroschiire zum Thema Breikost, 32-seitig

Einmal erwarmter Brel dar nicht wieder aufgewamt werden. Keimevermehen sich zu \sch
und die Nahmstoffeverringem sich

Praktische Umsetzung

Wenn Ihr Baby beteit kst f0r Beikost, beginnen
Bie am besten mit einem Brei aus gekochtem
Gemise z.B. Kirbis oder Karotte. Geben Sie
am rweiten Tag etwas Ol dazu. Mach ein paar
Tagen konnen 2ie eine Kartoffel mit unter gen
Gem Usebrei mischen. Wieder einige Tage spa-
ter erfélt |hr Baby dann beeits einen Semi-
se-Karoffel-Flesch-Brel. Wenn 2ie Ihr Baby
vegetarisch erréhren wollen, bebommt s ei-
ren Gemise-Rartoffel-Getreide-Brei.  Geben
Sieam diiten Tagetwas O bstsaft dazu. Inder
rechsten Woche variieren Sie mit dem Gem lse
urd verwenden statt Karotts 2.6, Zucchini.
Mach den nevesten Empfehlungen ist es auch
miglich, dass Die |hrem Baby ghkich einen
Gem ise-Karoffel-Flekch-Brei brw. Gemiiss-
Kartoffel-Getreide-Brei in kieinen Menoen an-
bisten.

In etwa monatlichem Abstand konnen Sie zu-
silich einen Getreide-Brei am Abend und
schlishlich rachmittags einen Getrede-D bst-
Brei einfuhren. Der Aberdbrei wird bis zum
Ende des 8. Morats noch mit Wasser zuberei-
tet und nicht mit Milch, wenn 1hr Kind rach der

Brei-Mahizeit noch eine abendliche Mikchik-
sche bebommt oder anschliefend noch gestilk
wird. Die Belastung fir die Mieren durch die
ho ben Eweibmengen wird ansonsten zugrol.

Im 9. Morat belo mmt lhr Baby bersits 5 Mahl-
zeiten. Momgens, am Mormittag, rach dem
Abendbrel, vieleicht nachtes und sogar moch
rwischen den eircelnen Mahizeiten — je rach-
dem wie viel Ihr Kind bereits kst — kinnen Sie
&5 mch stilien. Flaschenkindsr erhakten mar-
gens, am Worm ittag, eventusl abends und bei
Bedarf nachtz noch eine Milkchmahizei.

Ab dzm 11. Monat kdnnen Sie morgers wei-
ches Bmt mit Bumer anbieten oder einen
Getrede-Milch-Brei. Mit Mikch ist Obrigers
Muttermiich, Wirstliche 2auglingsmikch oder
Kuhmich gemeint. Kuhmich solten Sie nur
vetwenden, wenn keire Kuhmilch-Aliengie in
der Familie wo tiegt

Am Vormittag und am Machmittag kdnnen Sie
Ihtem Kind eine Zwischenmahlzeit anbisten:
Obst, Vollormewieback, Getreide-Obst-Brei,
Rekwaffel, Volllormkeks mit Cbat.

23

Brulkast ond Pimgartssd
mit Freude Essen
kennenlernen

[E—— f
L &
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EVENTS

WARUM EVENTS? EVENTARTEN PARTNER LOCATIONS FULL-SERVICE

HERZLICH WILLKOMMEN

Lerem ipsum dolor sil amel, consactetunr adipiscing #lil. Asnoan commada ligula
SOEi8 NI10qUe PONATiBULS 81 Mmagnis dis part
us. Donec quam felis, ullricios nec, pollantesque su
pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede juste, fringllie vel,
wliguet nee, vulputole eget, arcu. In enim juste, rhoncus ul. Imperdiet o, venenatis
vitas, justo. Nullam dictum falis eu pede moliis pretium. Integer tincidunt. Cras dapl-
bus. Vivamus slamanium sempar nisi, Asnean vulputate alaifend tallus. Asnsan oo
liguia 10.01.2810

or.01.3010

Iy

i

+ Unternehmens-Website l
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Locations

Jedes Bild braucht einen individuell gestalteten Rahmen. Wir stellen lhnen mégliche
Locations vor, die Ihr Markenbild perfekt in Szene setzen:

Wappenhalle

Eine 1000 gm groBziigige, perfekte Symbiose aus Tradition
und Moderne. Die 1830 erbaute, ehemalige Empfangshalle
des alten Minchener Flughafens Iadl zu unvergessiichen
Produklprésentationen, Konferenzen und Party-Events ein.

Tonhalle

Muttifunktional. Die individuell gestaltbare Kulisse fiir Thr
Gala-Dinner oder Ihr Kick-off-Event. Mit einer Flache von
1000 gm und einer Galerie von 230 m in zentraler Lage am
Minchener Ostbahnhof,

Avalon Kraftwerk

Das historsche Backsteingebaude mit imposanter Krafthalle
und mediterraner anmutender Terasse liefert den Energie
schub fir Ihre Kundenbeziehungen. Gring Lage. Direkt an
der A4, Mit guten Parkméglichkeiten und Anbindung an
Gffentliche Verkehrsmittel,

+ Unternehmensbroschiire

Kunde:
Grand Style Events

Meine Aufgabe:
Konzipierung des Unternehmensauftritts.
Logo, Briefausstattung, Website, Broschiire
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Meine Aufgabe:
Gestaltung der Online-Banner-Kampage
von Winter 2010 bis Sommer 2011.

¥
"_i ’ v
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Die neuen
Trends exklusiv
fiir Sie.

So strahlt der
Sommer.

www.hse24.de
W . . ST
+ Online Banner 160x 600 pixel

www.hse2d de ;h" www.hse2d de
7 E A o DT RS ¥ N
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HSE24

www.hse24 de

HSE24

www.hse24 de

HSE24

www.hse24 de

So strahlt der Sommer. HSE 24

www.hse24.de

Die neuen Trends exklusiv fir Sie. ;ay shop? en’? HSE24

www.hse24 de

+ Online Banner 728 x 90 pixel
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So strahlt der " Die neuen Trends
Sommer. =/ exklusiv fir Sie.

;éj

;5) ,
HSE24 HSE24
www. hse2d.de : wivw. hse2d.de

Big.r o S D g e

wiww. hse2d. de

B g -

+ Online Banner 300x 250 pixel
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HSE 24 Herbst 2011

Online Kampagne

Meine Aufgabe:
Definition der Online-Banner-Shooting-Posen

sowie Betreuung des Shootings.
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Freie Arbeiten

Visuelle Eindriicke aufzunehmen und im Kontext bekannter
Sehweisen zu Interpretieren, das macht fir mich den Reiz an
freier fotografischen Arbeiten aus.




22-04-2011
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Mac ausschalten
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