
Marc Dillinger

1988 - 2011

Bewerbung als 

Art Direktor

01

Portfolio

Marc Dillinger
 
a.	G lasstraße 12 
	 80995 München

t.	 0160 / 97 27 380 3
e.	 marc.dillinger@gmx.de

i.	 www.md1803.de

„Inhalte werden schnell vergessen. Doch der emotionelle Eindruck guten Designs bleibt stabil.“  
Wolfgang Beinert, 2000      
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Start:

Heute:

+ �01.05.2008 - 31.10.2008 
Werbeagentur McCann Erickson, München

+ �2004 - 2008  
Akademie U5, Abschluss

+ �12.05.2003 - 23.05.2003 
Werbeagentur Wiesmaier, München

+ �1994 - 2004  
Volks– / Hauptschule, Qualifizierter  
Hauptschulabschluss

+ �01.11.2010 - Heute 
Werbeagentur Goodmengroup, München

+ �01.05.2010 - 31.10.2010 
Werbeagentur Proxenos, München

+ �01.11.2009 - 30.04.2010 
Werbeagentur Eiler2, München

+ �01.02.2009 - 31.10.2009 
Bayerisches Rotes Kreuz,  
München (Zivildienst)
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Auf folgenden Etats durfte ich bereits arbeiten:

Microsoft, Carl Zeiss, Börse Stuttgart, Weihenstephan, CSU, Siemens, BMW, Steinbeis Papier,  
Avery Zweckform,  Avnet, HSE 24, Immowelt.de, Dermapharm, Rheila, Tiroler Nussöl, Mydays,  
Bayerische Handwerkskammer, Strasser Capital und zahlreiche Mittelständische Unternehmen

Diese Spezialiesierungen zeichnen mich aus:

Ideenfindung, Layouterstellung, Photoshooting, Bildbearbeitung,  
Raw-Entwicklung, Reinzeichnung,  Webdesign, Logo-Entwicklung, Pitch-Erfahrung

   20%     
+ Illustrator CS5

   35%
+ Indesign CS5

  35%
Photoshop CS5 +

   5%
+ Word

  5%
+ PPT                     30%

Freunde / Familie +

   35% 
+ Teamgeist

   35%  
+ Leidenschaft / Wissen

Programm
kenntnisse

Was ist mir  
wichtig?



Kunde:
Verlustrückerstattung.de

Meine Aufgabe:
Konzipierung des Unternehmensauftritts.
Logo, Briefausstattung, Website, Din Lang Flyer

www.verlustrückerstattung.de
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+ Visitenkarten

+ Complimentcard+ Din Lang Kuver



+ Unterseite

+ Index

+ Din Lang Flyer
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+ Steinbeis Dokumentation

Kunde:
Steinbeis Papier

Projekt:
Dokumentation

Meine Aufgabe:
Konzeptierung der visuellen Darstellung der 
Dokumentation. 
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+ Index

+ �Unterseite  
Öko-Manifest

+ �Unterseite Deutscher  
Nachthaltigkeitspreis

Kunde:
Steinbeis Papier

Projekt:
Microsite zum Deutschen Nachhaltigkeits-
preis 2010

Meine Aufgabe:
Konzipierung und Gestaltung der Microsite in 
Anlehnung an die Imagekampagne.

www.oeko-revolution.de
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+ Green Publishing Newsletter

Kunde:
Steinbeis Papier

Projekt:
Green Publishing

Meine Aufgabe:
Konzipierung des Newsletter-Templates
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+ �Unternehmens Relaunch der  
Unternehmens-Website Steinbeis Papier
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Kunde:
Steinbeis Papier

Projekt:
Relaunch der Unternehmens-Website

Meine Aufgabe:
Konzipierung der Bildsprache, der jeweiligen 
Teilbereiche.

�Konzipierung der visuellen Darstellung der  
Unternehmens-Website Steinbeis Papier.
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+ Unterseite
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+ Avery Zweckform Dokumentation

Kunde:
Avery Zweckform

Projekt:
Dokumentation

Meine Aufgabe:
Konzipierung der visuellen Darstellung  
der Dokumentation 
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+ Inboxflyer Namensauszeichnung

Kunde:
Avery Zweckform

Projekt:
Inboxflyer Namensauszeichnung

Meine Aufgabe:
Layout des Inboxflyers
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+ Avery ZweckformBooklet

Kunde:
Avery Zweckform

Projekt:
Booklet

Meine Aufgabe:
Reinzeichnung des  28-Seiten-Booklets  
sowie Überprüfung und Druckabnahme an  
der Druckmaschine.
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Kunde:
Babyfreundliche Apothekte

Projekte:
verschiedene Infobroschüren

Meine Aufgabe:
Gestaltung von verschiedenen Publikationen 
gemäss der CI-Richtlinien.
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+ Verschiedene Seiten der Imagebroschüre+ Layouts verschiedener Handouts
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+ Infobroschüre zum Thema Flaschenfütterung, 32-seitg
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+ Infobroschüre zum Thema Breikost, 32-seitig

19



+ Unternehmens-Website
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+ Unternehmensbroschüre

Kunde:
Grand Style Events

Meine Aufgabe:
Konzipierung des Unternehmensauftritts.
Logo, Briefausstattung, Website, Broschüre
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HSE 24 Sommer 2011  
Online Kampagne
Meine Aufgabe:
Gestaltung der Online-Banner-Kampage 
von Winter 2010 bis Sommer 2011.
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+ Online Banner 160 x 600 pixel
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+ Online Banner 728 x 90 pixel
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+ Online Banner 300 x 250 pixel
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HSE 24 Herbst 2011  
Online Kampagne
Meine Aufgabe:
Definition der Online-Banner-Shooting-Posen  
sowie Betreuung des Shootings.
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Freie Arbeiten

Visuelle Eindrücke aufzunehmen und im Kontext bekannter 
Sehweisen zu Interpretieren, das macht für mich den Reiz an 
freier fotografischen Arbeiten aus.
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 Mac ausschalten

ctrl � � �


